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Milch als Leitlebensmittel S NDWIRTSCHART
im Supermarkt O BEOLDEE

Deutschland ist der am hartesten umkampfte Milchmarkt der Welt. Das
liegt zum einen an dem knallharten Wettbewerb zwischen den
Einzelhandlern. Der Anteil der Discounter liegt hierzulande mit 41
Prozent doppelt so hoch wie im europdischen Durchschnitt.

Milch ist ein Leitlebensmittel. Der Preis gilt als untrtglicher Indikator, ob ein
Supermarkt insgesamt gunstig oder teuer ist. Und so wird der Wettbewerb
vor allem im Kihlregal ausgetragen. Senkt ein Anbieter die Preise, missen

die anderen nachziehen.

Milch ist eines der meistgekauften Produkte. Statistisch gesehen trinkt jeder
Deutsche rund 55 Liter im Jahr. Zahlt man Sahne, Quark, Joghurt oder Butter
hinzu, verbraucht der Bundesbirger 95 Kilogramm Frischmilcherzeugnisse.
Und beim Kauf achtet mehr als jeder Zweite laut Verbrauchs- und
Medienanalyse Vuma ausschliel3lich auf den Preis.

. Quelle: Artikel in der Welt
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Agrarheute.com vom 31.8.2022 UND GEOLOGIE

Lebensmittelpreise und Inflation

Hofladen melden Umsatzeinbruch - Verbraucher
wollen es hillig

18% Umsatzrickgang }
In den Hofladen
Landwirtschaftlicher
Betriebe von Januar

Und die Situation hat sich
bis Mai 2022 auch zu Beginn 2023 nicht

verbessert, eher
2 imago/skata  Aufgrund der steigenden Lebenshaltungskosten und hohe
Verb aucher beim Einkauf von Lebensmitteln zu sparen. Landwirte mit D Ve rsch Iechte rt

dies durch ricklaufige Umsatze im Hofladen zu spiren.

Dennoch sehen die Banker die Zukunft der Hofladen nicht nur Schwarz: Trotz des schwierigen

Marktumfeldes konne sich der Einstieg in die Direktvermarktung lohnen, sagen die
Finanzexperten. Insbesondere in der Nahe von Ballungsraumen mit hoher Kaufkraft durften
regionale, biologische Lebensmittel direkt vorm Erzeuger weiterhin ein stark nachgefragtes

Segment bleiben.
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Markt lebt von Veranderung

$

Der Ansatz von Vermarktungsalternativen ist fur die
Zukunft der Branche unerlasslich

Um es nicht falsch zu verstehen, sachsische Milch ist ein
hervorragendes Nahrungsmittel, das bestens untersucht
und rechtlichen Anforderungen entspricht. In der
Projektstudie werden Moglichkeiten aufgezeigt, die den
Wiinschen der Verbraucher entsprechen oder ihren
Verzehrsgewohnheiten entgegenkommen. Egal wie die
Milch sich nennt: Frischmilch, Biomilch, Heumilch,
Weidemilch, Tierschutzmilch, A2 Milch.....

16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 4
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Mogliche Strategien in der Milchviehhaltung

Wert- Kosten-
schopfung management

Einkommens-
alternativen

Mengen-
wachstum

Biogas, Forst

BestandserhShung
Biomilch, Heumilch

Milchproduktion

16.03.2023 ISS Loébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 5
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Rentabilitit

Wirtecharich _verhindlichkeiten Stabilitat
- e::flcgr:ich: bedienen - Sicherheit erreichen

i - Verfligbarkeit von - Aufbau von

- Zahlungsmittel . Zahlungsmitteln = Vermbgen

erwirtschaften

Zukunftsstrategien
- Qualitativ = Wettbewerbsfah ngEIt Effizienz allgemein

Wertschopfung : _ - Rationeller Umgang
- Quantitativ = Milch P roduktion mit knappen Reserven
Wachstum

Arbeitsproduktivitat
- Faktorbezogene Teilproduktivitat

- mengenmadgliger Arbeitseinsatz zu
mengenmadaBiger Leistung

Flachenproduktivitat
- Faktorbezogene Teilproduktivitdt
-Ertragsmenge bezogen auf Flache

16.03.2023 ISS Loébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 6
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Milcherzeugung und -verarbeitung in Sachsen ™"l | &5 Siciisen
- UND GEOLOGIE
Konsummilch 111,7
Joghurt 128,6 ,
_ &
F = hk" 141 1 Sachsisches Heide- und Teichgebiet Mnll(e,leiNieskmebH
Nscnkase , Qo
Butter 96 7 Oberfausitz und
y Sachsische Sandsteingebirge
B 5 Obertausitzer Milch-
Milchwerke GmbH eneugsrgemeinscf)aﬁ wV.
H art kaS € 1 O 9 ! 9 SMEG Séichsische Mich-
. erzeugergemeinschaft w.V.
Schnittkase 121,4 o,
organisation Sachsen-MEG
= e Erzgetirgsvoriand undiVogtiand:
We | C h k aS e 8 3 4 Molkerei Niesky GmbH,
] Werk Olbernhau
4 Anteil der Milchkiihe in den Agrarstrukturgebieten am Milchkuhbestand in Sachsen
Erzgebirgskamm ] - 20 - 309 0/
Auszahlungspreise fiir Rohmilch und Milchanlieferung* in Sachsen 1 [ 1=10% D >10-20% - >20-30% - >30%
(4,0 %, Fett, 3,4 % Eiweil)
4250 19011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2018 | 2020 | "€00% Erzeugergemeinschaften (EZG) und die Molkereien und ihre
40,00 dort gebiindelten Mengen (in Tsd. t) Abnahmekapazitaten (in Tsd. t)
. 150.000
37,50 "} keine Angabe
. b * <50 0 ’ O >500 - 1.000
! 4
o 5 g L Yon % >50-100 @
£ 3250 '_\.’-.\/ 1o0000 €
o 3 -
30,00 /\ﬁ 000 g‘ g ;g?gj Lnndesanmumr\.anqwmsm::d — * >100 - 200 . > 100 - 200 >1.000
2 ® 2020, Sachsi ini i fur Energie, Kiir Umwelt und L i
27.50 ©2021, Sachsisches Landesamt fur Umwelt, Landwirtschaft und Geologie, Januar 2021
2500 oo Datenstand: Milchkuhbestand (2018}, Milchmengen (2020) * >200 ' > 200 - 500
100.000 Die in den il und die aten sind auf
2250 Basis von Informationen auf den jeweiliges oder aus den bekannt geschatzt
20,00 '90.000
& & & & & & & & & ,p@\
* * ® » » 3 £ ® » » . . .
MonatelJahre L]
Darsioky LG Kuhmilchanlieferung is (4.0 %, Fett, 3,4 % Eiwaif}) Erzeugung von MlICh IN SN Cca. 1,6 |\/|IO t
Stand: 07.05.2021 *Kuhmilchanlieferung séchs. Erzeuger an deutsche Milchwirtschaftiche Unternehmen
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Kalkulationsdaten Milchviehhaltung
Preisangaben netto
Rasse HF Aufstallung " Giille
Lebendgewicht in kg 650 Kuhverluste 5%
Abgangsquote 35% Kalberverluste 10%
Zwischenkalbezeit in Tagen 410 Kalber je Kuh und Jahr 0,80
Milchmenge und Preisansatze
verkaufte Milch kg je Kuh undJahr 9755
Milchpreis Ct/kg 48,50
Marktleistung
Milcherlos €/Kuh und Jahr 4731
Kalbererlos €/Kuh und Jahr 82
Altkuherlos €/Kuh und Jahr 253
Leistungen
Marktleistung €/Kuh und Jahr 5066
Wirtschaftsdiinger €/Kuh und Jahr 0
sonstige Leistungen €/Kuh und Jahr 0
Summe Leistungen €/Kuh und Jahr 5066

16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 8
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variable Kosten

Bestandsergdanzung €/Kuh und Jahr 595
Kalberaufzucht €/Kuh und Jahr 145
Kraft-, Saft- und Mineralfutter €/Kuh und Jahr 1241
Tierarzt, Medikament,Hygiene €/Kuh und Jahr 105
Besamung €/Kuh und Jahr 32
Einstreu €/Kuh und Jahr 0
Wasser, Energie €/Kuh und Jahr 164
var. Maschinenkosten €/Kuh und Jahr 80
Lohnarbeit Dienstleistungen €/Kuh und Jahr 27
Geblihren und Beitage €/Kuh und Jahr 38
Summe variable Kosten €/Kuh und Jahr 2427
Deckungsbeitrag | €/Kuh und Jahr 2639
Grobfutter zum Deckungsbeitrag €/Kuh und Jahr 377

Gebaude und Technik der Innenwirtschaft €/Kuh und Jahr 855
Mieten und Pachten flir Gebdude €/Kuh und Jahr 0
Lohnkosten Fremd AK €/Kuh und Jahr 889
sonstige Festkosten €/Kuh und Jahr 20
Differnz Vollkosten zum Deckungsbeitrag €/Kuh und Jahr 458

ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG
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kalkulatorische Faktorkosten €/Kuh und Jahr 68

Arbeitsertrag je Akh €/Akh 17,9
Vollkostendeckender Preis ohne Pramie  ct/kg 48,8
16.03.2023 ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 10
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I Eine leistungsfahige und wettbewerbsstarke sachsische Milchwirtschaft
Ist fur den Erhalt einer landwirtschaftlichen Struktur- und Betriebsvielfalt
essenziell.

I Langfristig wird der Mengenkonsum von Milch und Milchprodukten
stagnieren bzw. zurtickgehen.

I Die Erzielung auskdmmlicher Erlose aus dem Milchabsatz wird zukinftig
auch in Sachsen nur tber eine hohere Wertschdpfung moglich sein.

I Ziel der Studie ist das Aufzeigen von Alternativen der Milchvermarktung
zur Existenzsicherung sachsischer Milchproduzenten infolge einer
zunehmenden Volatilitat des Milchmarktes.

I Die Studie wurde durch das LfULG vergeben. Auftragnehmer: Agrarmarkt
Informations-Gesellschaft mbH und Ecozept GbR unter Mitarbeit vom
VHM e.V.(Verarbeitung) und Stephan Scholz (Betriebswirtschatft)

16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 11



Volatilitat im Finanzwesen

Ausmal’ der Schwankung von Preisen, Aktien- und
Devisenkursen, Zinssatzen oder auch ganzen Markten innerhalb
einer kurzen Zeitspanne

Aussage Rabobank

,2Volatilitat liebt Unsicherheit, und auf den globalen Milchmarkten
herrscht kein Mangel an Unsicherheit".

Zur Situation auf dem Milchmarkt im Juni 2022

ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber,

16.03.2023 LULG
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Verbraucher an der Milch tnowirrscinrt | g SACHSEN
Art der
Ver-
arbeitung
artgerecht
regional

Okologisch

16.03.2023 ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 13



LANDESAMT FUR UMWELT, | NE=== Freistaat
LANDWIRTSCHAFT ‘ == CACHSEN
] ] ] ] UND GEOLOGIE | e/
Wirtschaftliche Situation
Einkommen (Gewinn + Personalaufwand) der Milchviehbetriebe
0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000
Saarland
Niedersachsen
Rheinland-Pfalz Luft nach oben Euro je
Arbeitskraft
Hessen
Nordrhein-Westfalen
Schleswig-Holstein
Baden-Wiirttemberg Die sachsische Milchwirtschaft
wird fur eine:

- nachhaltige Okonomie,
- nachhaltige Okologie und
- nachhaltige Soziologie in der

Mecklenburg-Vorpommern

Deutschland -
Bayern
|

Sachsen Landwirtschaft gebraucht!
Brandenburg |
- Grundlage: Buchfihrungsergebnisse der spezializierten
SaChsen Anhalt Wilchviehbetriebe der Rechtzform natlrliche Personen im
Wirtschaftsjahr 20158/2020
Quelle: Buchfih bnisse des Bund d der Lénd
Thurlngen D:;te&”u#; Lguiéngserge nisse des Bundes und der Lénder

Stand: 042021

16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 14
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Y

* Die Studie hat gezeigt:

> Es ist Bedarf an Alternativmilch auf der Verbraucherseite
vorhanden

» Sachsische Milcherzeuger besitzen das Potential diesen Bedarf zu
befriedigen
% Das Marktwachstum muss von ,innen heraus® kommen
» Zwischen Bedarf und Erzeugung
» Zwischen Erzeugung und Verarbeitung (z. Bsp. Biomilch)

» ,Kunstlich® gepuschte Erzeugung und Verarbeitung fuhrt zu
Marktverwerfungen

L)

2 Die handelnden Akteure im landlichen Raum sind zum Teil gut
vernetzt, wobei durchaus Reserven in der regionalen
Kreislaufwirtschaft und dem Zusammenspiel von Landwirtschaft und
Tourismus gegeben sind

“ Unterstltzung bei der Umsetzung und wirtschaftliche Betrachtungen

zu geplanten Mal3nahmen
16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 15
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Abgrenzung UND GEOLOGIE

h <O

Alternative Vermarktung von Milch </

e

Art des Wirtschaftens

</ 1\ o

Kreislaufwirtschaft

Direktvermarktung /
abseits Molkereien

kurze Wege
Tierhaltebedingung

O

Marktstande

O

Milchautomaten /
Versorgungsautomaten

O

Online-Vertrieb

O

regionale Marke /
Auslobung

O

Kooperationen mit
anderen Akteuren

O

verbindliche stabile Preise

Keine vertragliche Bindung O
Exklusivitat / hohe Wertschopfung Q
Bio-Vermarktung / Bio- _ '
Eden viele verschiedene
O Vertriebswege
@ >=10 Nennungen Transparenz &
Kundenvertrauen

O 3-10 Nennungen

(") 2 Nennungen

Fachleutegesprache Frage: ,Aus |hrer Sicht, was kennzeichnet ,alternative Vermarktungswege* fur Milch? Wie wirden Sie
Lalternative Formen der Milchvermarktung“ definieren?” (offene Frage mit nachtraglicher Kategorisierung), n=32

Quelle: Erhebung AMI; Ecozept

© AMI 2020/AM-102 | AMI-informiert.de
16.03.2023 ISS Loébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG
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Burokratieabbau / klare
einfache Regeln /
Ansprechpersonen

Vertriebswege /

Markterschliessun\

Herkunftskennzeichnung /
Importstopp

Wertschatzung Berufsstand
insbes. kleine Betriebe

@

kleine direktvermarkténde
ernst nehmen

O

Gesprache auf Augenhéhe

erschliessen

O

Verarpeitungs-
Forderung nicht hur finanziell Infrastrukturen

O

reine Erzeugermarkte

regulieren
Image des Handwerks =

aufbessern

© AMI 2020/AM-124 | AMI-informiert.de

Von den Fachleuten geaulderte Wiinsche

.\0

Offentl. AHV-Markt /

Verbraucher-Sensibilisierung

O schaffen
langfristige Liefervertrage /
Diskussionsbereitschaft / O Abnahmegarantien
Verlasslichkeit / Kontinuita
Wertschatzung des Berufs

Boden- & Grundstiickspreise

Q)

ECOZEPT

O

——— X
Kleine Betriebsstrukturen
fordern

finanzielles
Forderinstrumentarium

Schwelle Investitionshohe
senken

Honorierung Naturschutz- &
Tierwohlleistungen

Qualifikation / Ausbildung /

Marktkenntnis Anschubfinanzierung

instellung Fachkrafte

investive Forderung
Kihlen / Logistik

Ausbildung/Schulen:
Praxisbezug herstellen

Staatsdienende besser

qualifizieren
Informationsfluss verbessern
/ Digitalisierung

Quelle: Erhebung AMI/Ecozept 2020

16.03.2023
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Prozesskette UND GEOLOGIE

Vernetzung der regionalen Kreislaufwirtschaftin
der Wertschopfungskette Milch

« Granlandreglon
Futter- « Ackerbauregion
erZeugung » Agrarstruktungebset

_ e _Alternatremach® WE l"t'
Milch- s tiarartsperifisch
erzeugung

schopfung

. ® Produktpaletta
Milch-

verarbeitung

Milch

|+ Absatzlogistik

@ Milch- « LEH
|

vermarktung rs:hulm.uh

Ein oder mehrere Akteure besetzen die Prozessfelder und tragen mit der Umsetzung zur
angepassten Bedienung der eingesetzten Faktoren bei.

16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 18
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OKONOMISCHE
BERECHNUNGEN

Produktion

16.03.2023 ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 20
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Vollkosten in der Milchproduktion

I Starke Streuung in Praxis
I Standort
I Systeme

1 Statik

I Viele kalkulatorische Berechnungen mit zu geringem Lohnansatz
I Notwendigkeit Milchpreisermittlung uber ,bottom up”
I Ermittlung Durchschnittspreis Vollkosten schwierig

I Empfehlung Nutzung des MMI

16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 21
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Grundannahme

Arbeitswert

Beriicksichtigung
Sozialleistungen

Differenzierung
Arbeitswert nach
Qualifikation

Stundenansatz

16.03.2023

EU Dairy Farms
Report

Opportunitats-
/Grenzkosten
=Handlungsalternative
Betriebsaufgabe

Durchschnittslohn Iw.
Arbeitskrafte in Region

Nur brutto
(Arbeitnehmer)

nein

Standardstundenwoche
(It. INLB)

BAL (EMB)

Angemessener
Lebensunterhalt

= Verhandlungsergebnis
Arbeitnehmer +
Arbeitgeber

Tarife/ doppelter
Mindeslohn

Brutto brutto
(Arbeitsnehmer +
Arbeitgeber)

Bei Tarifansatz

Standardstundenwoche
(It. INLB)

ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG

Vollkosten (BZA)

Festsetzung nach
,Gutdiinken*®

Pauschaler Stundenlohn
(DE: 15-20 Euro)

Nein

unterschiedlich

Pauschale
Arbeitsstunden (DE:
2.100-2.600)
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Milchpreise und Kosten (MMI) in D

MILCH
MARKER
INDEX

TRANSPARENZ IN PRODUKTION
UND VERMARKTUNG

k1

Deutschland
Datum der Verdffentlichung: 15.10.2022

Jahr/Quartalswert*

Milcherzeugungskosten in ct/kg

ERZEUGUNGSKOSTEN MILCH

Fakten, die Sie kennen sollten!

AUSGABE 04/2022

2018

2019

= SACHSEN

‘ === Lreistaat

EIN SERVICE VON

@

MILCH BOARD
Dia Dautsche
Milchermugergemeinschaft

©® MEG Milch Board w. V.

Januar
2022

Milchauszahlungspreis in ct/kg** iR

Preis-Kosten-Ratio

45,96 | 46,48 | 46,29 | 47,60 | 47,31
30,53 (27,93 | 37,40 135,60 33,70 | 32,84 | 36,27 | 41,66 | 47,20 | 55,04
0,87 | 0,74 | 0,66 | 0,87 | 0,78 | 0,73 | 0,71 | 0,78 | 0,90 0,99 1,16

* Quartalswerte vorlaufiger Trend, alle Angaben ohne MwSt., ab 2021 Hochrechnung auf Basis INLB 2020 (vorldufig) und Destatis, zuver Berechnungsbasis INLB 2010-

2019

**alle Milchpreise bei 4 % Fett u. 3,4 % Eiweif3, ab 2019 ab Hof, zuvor frei Molkerei. Quellen: Preise fiir konventionell erzeugte Kuhmilch. In: Statistisches Jahrbuch und
Statistische Monatsberichte BMEL, verschiedene Jahrgange, www.bmelv-statistik.de, Hrsg. Bundesministerium fir Ernahrung und Landwirtschaft.

16.03.2023
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Berechnungen UND GEOLOGIE

I Alle Berechnungen als notwendige Zuschlage auf
Basispreis konventionelle Erzeugung ausgewiesen

I Zuschlage unabhangig von Erzeugungskosten

I auch Zuschlage mussten mit den Veranderungen
Im Jahr 2022 Uberprift und angepasst werden

I individuelle Berechnungen der Vollkosten
und notwendiger Zuschlage erforderlich

16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 24
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Sondermilch gewinnt an Bedeutung ¢(0)

Anteile nach Milchsorten an der Gesamtmenge im AMI-Milchpreist€f¥aiEh
fur Deutschland, 2020, in %

Tierwohl

Gentechnikfrei,
konventionell

89% Sondermilch*

Weide

* Gentechnikfreie oder konventionelle Milch mit entsprechenden Zuschlagen.

16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 25
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I Begriff ist gesetzlich geregelt und geschitzt

Flachenausstattung

Okonomie vor der Umstellung
Grundfutterleistung

Intensitat der Flachenbewirtschaftung
Weidefahige Flachen

Futtersicherheit und Trockenheit

I Dominante dkonomische Einflussfaktoren

Anteile von Bio-Milch nach Standards

Anteil an den Bio-Milchanlieferungen nach Verbanden nach 2020 in
Deutschland, in %

I Recherche und Berechnungen

Demeter

I Empfohlene Zuschlage fur Kalkulation L

Naturland*
26,3

* Inklusive Naturland-Betriebe in Osterreich

16.03.2023 ISS Lébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 26
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Vollkosten |Vollkosten Biomehr- Daten aus
Datenquellen konv. Milch | Bio-Milch |kosten in ct/kg| Zeitraum
46

MMI (EBM) 63,7 17,7 2018 - 21

Bioland

(Bayerischer Modellbetrieb) 51 65 14 2021
Lfl Bayern

(Datenauswertung Scholz) 45 57 12 2019 - 21

eigene Schéatzung nach
Thinen Institut 43 60 17 2018 - 20

Erfahrungswerte Bayern

Scholz/Naturland 12 bis 2021
Durchschnitt alle

verfigbaren Daten 46,3 61,4 14,5

tatsachlich gezahlter

Biozuschlag ab Molkerei D 14,3 2018 - 21
Differenz jetzt?
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O kO ) F l ac h € nfO rd erun g LANDESAMT FUR UMWELT, B [reistaat
der Bundeslander TS \ =% SACHSEN

Ackerland Grunland
Bundesland (Umstellung 1)/ (Umstellung 1)/ Dauerkulturen Antragstellung
Beibehaltung 2)) | Beibehaltung 2))

430/240 430/240 1.450/1.000 Herbst 2022
423/314 423/284 1.300/1.000 Anfang 2023

womo  momo LI MteNmenoe
350/300 5) 180/200 5) 1.325/1.000 5) 30.09.2022
350/284 425/284 1.300/850 31.12.2022
548/314 609/284 1.546/987 30.06.2022
550/280 360/260 2.240/1.060 30.06.2022
400/245 450/219 1.250/1.000 Herbst 2022
400/240 400/190 1.500/987 15.05.2022
335/230 335/230 1.410/890 31.12.2022
271/240 267/240 968/850 Keine Neuantrage
423/280 473/260 1.546/987 16.05.2022

Thiiringen 321/242 5) 321/219 5) 1.211/987 5) 3%16%7'28252

1) 1. + 2. Jahr; 2) ab 3. Jahr; 3) Stein- und Kernobst; 4) Beeren-, Strauch-, Wildobst; 5) verlangerte

Umstellungspramie 1.-5. Jahr; Beibehaltungspramie ab 6. Jahr; 6) zusatzl. 3-jahrige Umstellungspramie
maoglich von max. 3.000 EUR/Jahr; 7) neue Fordersatze ab 2025 vorgesehen
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=== Lreistaat

= SACHSEN

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Heumilch

I Begriff ist gesetzlich geregelt und geschiitzt

Energieherkunft — eigen - fremd — regenerativ — fossil

I Silagefreier Betri
S ageireie etrieb Anzahl der Wendevorgange und Wassergehalt vor dem Trocknen
_ _ Brockelverluste bis zum Futtertisch
I Dominante Einflussfaktoren Trocknungstechnik

Anzahl der Winterfuttertage bzw. Gesamtheubedarf per anno
Anstehende Alternativinvestitionen in Silagetechnik

I Recherche und Berechnungen

I Raumberg Gumpenstein Mehrkosten Heu
in € pro kg Milch

I LfL Bayern
nach Thurner

I Eigene Erfahrungen und Fritz * 0.08 0,10

nach Vollkosten
LfL * 0,06 0,10

I Empfohlene Zuschlage fur Kalkulation
* ohne Sommerfutterung und Silagekosteneinsparungen

29
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=== Lreistaat

= SACHSEN

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT

Milchpreise in Deutschland und UND GEOLOGIE
Heumilchpreise der Glasernen Molkereli

Heumilchaufschliage der Glasernen Molkerei @

Auszahlungspreise fur Bio-, konventionelle in Deutschland und

Bio-Heumilch bei der Glasernen Molkerei, in Ct/kg Der
_ _ durchschnittliche
52,6 50.7 51,4 500 Heumilchzuschlag
2E 2 fur Lieferanten der
- 48,3 48,2 47,7 i Glasernen
45,1 Molkerei war die
37,6 - letzten Jahre
31 ,8 konventionell 33’7 konstant und
26.7 wurde bereits
2018 auf 5 Ct/kg
festgelegt.
2012 2015 2018 2021
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zahlreiche Einflussfaktoren

=== Lreistaat

= SACHSEN

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

I Energieherkunft — eigen - fremd — regenerativ — fossil

I Anzahl der Wendevorgange und Wassergehalt vor dem Trocknen

I Brockelverluste bis zum Futtertisch

I Trocknungstechnik

I Anzahl der Winterfuttertage bzw. Gesamtheubedarf per anno

I Anstehende Alternativinvestitionen in Silagetechnik

Bedingungen

Glnstig

Ungunstig

Gunstig

Ungunstig

Spezifischer Energiebedarf
[kWh/kg Wasser]

0,15

0,70

0,24

0,46

Spezifischer Energiebedarf
[kWh/t Heu]

69

115

7

186

Variable Kosten [EUR/t Heu]

11

21

11

40

16.03.2023
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Betriebsvergleich - 2 Bellftungsverfahren

Dimensionierung

(120+147+147) m2 = 3 Boxen

Dimensionierung

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Freistaat

SACHSEN

(100+160+160) m2 = 3 Boxen + 30
Rundballenauslasse

BelUftungsdauer

24-60h

BelUftungsdauer

50-80h

Dauergriinlandbestand

70 ha Dauergriinland, 10,5 ha Streuwiese

Dauergriinlandbestand

17 ha Dauergriinland, 29 ha Kleegras

Anzahl Schnitte

3 — 4 Schnitte pro Jahr

Anzahl Schnitte

3 — 4 Schnitte pro Jahr

Milchvieh

55 Braunvieh + 30 NZ + 5 GV Mast

Milchvieh

24 Fleckvieh x Deutsche Schwarzbunt + NZ

Milchleistung

5.650 kg Milch pro Kuh und Jahr (5.300 aus
Grundfutter)

Milchleistung

6.500 kg Milch pro Kuh und Jahr (6.500 kg
aus Grundfutter)

Ein-/Auslagerung

Héangedrehkran

Ein-/Auslagerung

Hangedrehkran

Futtervorlage

Ladewagen mit Dosierwalzen und
Querfoérderband

Futtervorlage

Hoftrack mit Greifzange

Halle inkl. Boxen,

Halle inkl. Boxen,

Unterdachabsaugung und 267.000 EUR| Unterdachabsaugung und 362.000 EUR
Hangedrehkran Hangedrehkran
Radialventilator (35 kW), . .
. Radialventilator (17 kW),
Warmeaustauscher- .
. Warmeaustauscher-
Warmepumpe (35 kW), 98.000 EUR| 53.700 EUR
Waéarmepumpe (17 kW),
Stromaggregat (70 kW), R
Wéarmetauscher (300 kW)
Steuerung
Kostenposition [EUR/dt TM]
Variable Kosten 2,74 Variable Kosten 3,36
Fixkosten* 7,71 Fixkosten 6,04
Gesamtkosten 10,45| Gesamtkosten 9,40




: " LANDESAMT FUR UMWELT, | § Freistaat
We | de mi lCh LANDWIRTSCHAFT ‘ &= SACHSEN
o _ _ UND GEOLOGIE 4
I Begriff ist gesetzlich (noch) nicht geregelt
I HanIgSte Regel u ng Weidedauer pro Jahr Weideflache pro Kuh Weidedauer pro Tag

mind. 120 Tage mind. 1000 m? mind. 6 h

I Dominante Einflussfaktoren

I Expertengespréche

1 Lfl Bayern, Bioland Beratung, Pro Weideland
Molkereien Ammerland und Nordseemilch

I Berechnungen

1 https://www.milch-board.de/milchmarkt.html

Mehrkosten Weidemilch
I LfL Bayern in Euro je kg Milch

Nach Berechnungen 0,00 0,05

I Zuschlage fur Kalkulation
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Weidegang pOSitiV LANDESAMT FUR UMWELT, | B Freistaat
beeinflussende Faktoren N UND GoLoGrE ‘ =% SACHSEN

I Allgemeine Grundvoraussetzungen
I Ausreichende Flachenausstattung mit Dauer- bzw. weidefahigem Griinland
I ertragsstarkes Grinland mit hohem Futterwert
I  Weideorganisation
I Einzelhoflage und maoglichst arrondierte Grtnlandflachen
I Kurze Triebwege — Weideflachen in Stallnéhe

I Gut errichtbares Zaunsystem (wenig Einzelflachen, Knicks)

I Nachhaltige Beweidbarkeit
I Gute Wasserfuihrung der Weideuntergrtinde
I Niederschlagsmengen tber 700 mm pro Jahr

I und nicht zu lange Trockenphasen
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Weldeflachenbedarf Hof nah

LANDESAMT FUR UMWELT,

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Berechnung Weideflachenbedarf einer Milchkuh - Umtriebsweide
stallnah um den Melkstand zu nutzen

Energiebedarf je Tag

Erhaltung MIJNEL 35,5
Milchleistung kg 18
Bedarf 4% Fett MINEL je kg 3,17
Milchbildung MINEL 57,06
Energiebedarf gesamt MIJNEL 92,56
Weidefutter

weidereifes Futter MINEL/kg TS 6,43
Aufnahme TM kg 14,40
TS Gehalt Weidefutter % 20,0%
Aufnahme Frischfutter kg 72,0
Weideflache

Wuchshohe cm 20
Stoppelrest cm 5
Verzehr cm 15
Aufwuchs dt/cm 1
Aufwuchsmenge dt 15
TS Gehalt Weidefutter % 20,0%
Aufwuchsmenge kg FM/gm 0,75
Flachenbedarf

Menge FMje Tieru.Tag |[gm 96
Anzahl Tiere Stiick 120
Flachenbedarf gm 11516
Verbleib auf der Koppel |Tage 3
Flachenbedarf ha 3,45
Anzahl Koppeln stiick 12
Flachenbedarf ha 41,5

=== Lreistaat

= SACHSEN



LANDESAMT FUR UMWELT, Freistaat
KO Ste N LANDWIRTSCHAFT SACHSEN

UND GEOLOGIE
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LANDESAMT FUR UMWELT, | = Freistaat
LANDWIRTSCHAFT | === SACHSEN
UND GEOLOGIE “—y

Mehrkosten fur Weidemilch in Kategorien

Ound<0 Vollweide unverandert beste selten
Obisl ab 2000 m?2 unverandert gute selten
1 bis 3 ab 1000 m2 mittel malfige oft
3 bis5 unter 500 m? hoch schlechte oft
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Freistaat

Ubersicht kalkulatorische DR PR L |
& SACHSEN

Mehrkosten NND SEOLOGIE

Spannweite der Zuschlage auf den konventionellen Milchpreis
bel verschiedenen Milchqualitaten in Ct/kg

» individuelle Berechnungen der Vollkosten erforderlich

» notwendige Zuschlage mindestens abschatzen

Oko-Milch 12 17
Heu-Milch* 6 10
VWeide Milch.. 0 0

** ohne Férderung
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LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

OKONOMISCHE
BERECHNUNGEN

Verarbeitung
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=== Lreistaat

Trinkmilch . J 0]0) hu rt, H artkase LANDES/EX%W&%“&?& == SACHSEN

UND GEOLOGIE
,Welche der Produktsegmente werden sich Ihrer Meinung nach in

den nachsten 3 Jahren in Sachsen besonders dynamisch entwickeln?”
Joghurt/Frozen Joghurt ERVYEIRSELETTE 55 Regionalakteure

Trinkmilch/Frischmilch (auch ESL) |
Hartase |
Frischkase / Quark _7|
Weichkse |
Huich [
Butter [
Buttermilch/Kefir [ICE -
Milchpulver ng
Speiseeis n|

*n=71, davon 55 Marktakteure und 16 Regionalakteure. Indizierte Werte auf Basis der drei erstgenannten Produkte
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Auswahl Betriebe

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

=== Lreistaat

= SACHSEN

Betrieb Trinkmilch

Betrieb Joghurt

Betrieb Hartkase

Jéahrlich erzeugte
Milchmenge (1)

Jahrlich verarbeitete
Milchmenge (2)

Ablieferung an Molkerei (3)
Anteil der Milchverarbeitung
an gesamter Milchmenge (4)
Waochentlich verarbeitete

Milchmenge (5)

375.000,00 kg

300.000,00 kg

75.000,00 kg

80%

6.250,00 kg

137.000,00 kg

137.000,00 kg

0 kg

100%

3.150,00 kg

390.000,00 kg

77.000,00 kg

314.000,00 kg

20%

2.750,00 kg

Betrieb Trinkmilch

Betrieb Joghurt

Betrieb Hartkase

Investitionszeitpunkt 2017/2019 2010/2012 2012
Investitionskosten Gebaude 130.000,00 € 65.000,00 € 151.000,00 €
Investitionskosten Maschinen und 74.998,00 € 63.413,00 € 63.744,00 €
Gerate
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Erhobene Daten

LANDESAMT FUR UMWELT, | === Freistaat
LANDWIRTSCHAFT | === SACHSEN
UND GEOLOGIE —

Erhobene Daten

Erhebungsmethoden

Arbeitszeit fur die Produktion einer Charge
Trinkmilch/Joghurt/Hartkase

Strukturelle Gegebenheiten und technische
Ausstattung

Investitionskosten

Kosten fur Rohstoffe und Betriebsmittel

Absatz und Umsatz

Stoppen des Arbeitsprozesses, Gesprach mit
Personal/Betriebsleiter*in
Bestandsaufnahme vor Ort, Gesprach mit
Personal/Betriebsleiter*in
Inventarverzeichnis, Gesprach mit
Personal/Betriebsleiter*in

Gesprach mit Personal/Betriebsleiter*in, KTBL-
Datensammlung

Preislisten, Buchungsabschluss, Gesprach mit

Personal/Betriebsleiter*in

16.03.2023
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Bio-Konsummilch LANDESAMT FUR UMWELT ‘ EXE%;SEN

UND GEOLOGIE

. : AMI Erzeugerpreis
Preiskalkulation IST 2021
Verarbeitete Milchmenge pro Jahr 300.000 300.000 e Ansatze:
Verarbeitungsmenge pro Charge 1.000 1.000
Maschinenkosten 18,78 € 18,78 € ° Unternehmerlohn 30 EUR
Gebé&udekosten 3540 € 3540 € e Lohne und Gehéalter 15 EUR
Maschinen- und Gebaudekosten 54,18 € 54,18 €
Produktionszeit (Angestellte) 82,50 € 82,50 €
Produktionszeit (Unternehmer:in) 10,40 € 10,40 €  Gewinn bei kalkulatorischem
Arbeitskosten 02.90 € 92.90 € ; -
Kalkulatorischer Erzeugerpreis AMI-Preis hOher
Verarbeitungsmenge pro Charge =000 =000
Rohstoffkosten (Milch) 560,00 € 497,20 €
Kosten fur Hilfsstoffe (Lab, Kultur,
Krauter, Salz, etc.)
Verarbeitungskosten (Energie, 49,96 € 49.96 €
Verpackung, etc.)
Sonstige Kosten (Verbande, etc.) 95,83 € 95,83 €
Direktkosten 705,79 € 642,99 €
Selbstkosten 852,87 € 790,07 €
Bendtigte Milchmenge pro kg Produkt 1,00 1,00
Hergestellte Produktmenge pro Charge 1.000 1.000
Herstellungskosten / kg 0,85 € 0,79 €

Verkaufspreis / kg Q 0
Gewinn / kg @ @

16.03.2023 ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG



=== Lreistaat

= SACHSEN

Tri N km | IC h LANDESAMT FUR UMWELT,

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Kostenaufteilung

Instandhaltungskosten

: Abschreibung 1%
Sonstige Kosten 5%
11%
L6ohne und Gehalter
Verarbeitungskosten 10%
6%
Kalk.
Unternehmer-
lohn
1%

Rohstoff- und
Hilfsstoffkosten
66%
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Bio-Joghurt

Preiskalkulation IST
Verarbeitete Milchmenge pro Jahr 13.000
Verarbeitungsmenge pro Charge 250
Maschinenkosten 16,45 €
Gebaudekosten 15,04 €
Maschinen- und Gebaudekosten 31,49 €
Produktionszeit (Angestellte) 219,00 €
Produktionszeit (Unternehmer:in) 5,69 €
Arbeitskosten 22469 €
Kalkulatorischer Erzeugerpreis bzw. AMI
Erzeugerpreis 2021
Verarbeitungsmenge pro Charge 250
Rohstoffkosten (Milch) 125,00 €
Kosten fur Hilfsstoffe (Lab, Kultur, Krauter, 343 €
Salz, etc.)
Verarbeitungskosten (Energie, 8157 €
Verpackung, etc.)
Sonstige Kosten (Verbande, etc.) 35,86 €
Direktkosten 245,86 €
Selbstkosten (= Maschinen- und
Gebaudekosten + Arbeitskosten + 502,04 €
Direktkosten)
Bendtigte Milchmenge pro kg Produkt 1,00
Hergestellte Produktmenge pro Charge 250
Herstellungskosten / kg 2,01 €
Verkaufspreis / kg ()
Gewinn / kg
16.03.2023

AMI Erzeuger-preis

2021
13.000
250
16,45 €
15,04 €
31,49 €
219,00 €
5,69 €
224,69 €

250
124,30 €

3,43 €

81,57 €
35,86 €
245,16 €
501,34 €

1,00
250
2,01€

ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

= SACHSEN

LANDESAMT FUR UMWELT, ‘ e [TCistaat

Ansatze:
Unternehmerlohn 30 EUR
Lohne und Gehalter 15 EUR

Betriebsindividueller Preis fast
AMI Durchschnitt

45



LANDESAMT FUR UMWELT, R Freistaat
‘] Og h urt LANDWIRTSCHAFT | == SACHSEN
Kostenaufteilung UND GEOLOGIE 1 ==
Sonstige Kosten Abscgroslbung
7% 0 Instandhaltungskosten
3%

Verarbeitungskosten
16%

Lohne und

Rohstoff- und Geh%lter
Hilfsstoffkosten 44%
26%

alk. Unternehmer- lohn
1%
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16.03.2023

Konv. Hartkase

Preiskalkulation IST

Verarbeitete Milchmenge pro Jahr 12.000
Verarbeitungsmenge pro Charge 500
Maschinenkosten 40,90 €
Gebaudekosten 51,79 €
Maschinen- und Gebaudekosten 92,69 €
Produktionszeit (Angestellte) 117,82 €
Produktionszeit (Unternehmer:in) 19,50 €

Arbeitskosten
Kalkulatorischer Erzeugerpreis
Verarbeitungsmenge pro Charge

Rohstoffkosten (Milch) 160,00 €
gtcgs;en fur Hilfsstoffe (Lab, Kultur, Krauter, Salz, 2287 €
Verarbeitungskosten (Energie, Verpackung, etc.) 35,59 €
Sonstige Kosten (Verbande, etc.) 70,70 €
Direktkosten 289,16 €
Selbstkosten (= Maschinen- und Gebaudekosten 519 17 €
+ Arbeitskosten + Direktkosten) ’

Bendotigte Milchmenge pro kg Produkt 11,11

Hergestellte Produktmenge pro Charge 45
Herstellungskosten / kg 11,54 €

Verkaufspreis / kg 3700
Gewinn / kg @

LANDESAMT FUR UMWELT,

AMI
Erzeugerpreis
2021
12.000
500
40,90 €
51,79 €
92,69 €
117,82 €
19,50 €

179,15 €
22,87 €

35,59 €
70,70 €
308,31 €

538,32 €

11,11
45
11,96 €

N TFreistaat
LANDWIRTSCHAFT ‘ == CSACHSEN
UND GEOLOGIE —

Ansatze:
Unternehmerlohn 30 EUR
Lohne und Gehalter 15 EUR

Gewinn bei kalkulatorischem
AMI-Preis niedriger

ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG
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Kase LANDESAMT FUR UMWELT, ‘ === Lreistaat

LANDWIRTSCHAFT | == SACHSEN

. UND GEOLOGIE Se—
Kostenaufteilung

Abschreibung

Sonstige Kosten 14%

13%

Instandhaltungskosten
Verarbeitungskosten 4%

7%

Lohne und

Gehalter
Rohstoff- und 2304

Hilfsstoffkosten
35%

Kalk. Unternehmer- lohn
4%
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LANDWIRTSCHAFT

= SACHSEN

Ve rpaC ku N g Tr| N km | IC h LANDESAMT FUR UMWELT, ‘ NP Freistaat

Ergebnisse Carbon Footprint
Basisszenario

UND GEOLOGIE

B Der PE-Beutel haben hat die niedrigste Wirkung auf den Klimawandel (37.9 kg CO,-eqg/ 1000L), gefolgt von dem
GVK. Die Glasverpackung hat den hochsten Beitrag zum Klimawandel (55.9 kg CO,-eq/ 1000L)

30

B Produktion der Werpackung

59 Transportverpackungen
79 m Abflillung + Reinigung

60

+a
2

m Distribution

]
=

packagings]

m Recyding/Entsorgung

Gutschrift Enargie

Global warming impact [kg CO,-2q./1000 L milk

Im Falle des PE-Beutels, hat die
Entsorgung den hdchsten Carbon
Footprint. Allerdings, werden dem PE-
Beutel auch hohe Gutschriften, durch
energetische Verwertung zugeordnet.

Der Hauptbeitrag des GVKs wird durch
die Produktion und Verarbeitung
verursacht (hoher als bei Glas und dem
PE-Beutel)

Bei der Glasflasche sticht der Beitrag

0 m Gutschrift Material durch die Distribution im Vergleich zu
. dem GVK und dem PE-Beutel heraus
-40 - e it — ~Netto Ergebnisse (hohes Gewicht + zusatzliche Retouren),
S zusatzliche Reinigung
Z Fraunhofer
UMSICHT
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= SACHSEN

G I aSﬂ asSC h en LANDESAMT FUR UMWELT,

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Ergebnisse Carbon Footprint
Umlaufszenario

B Umlaufe fur Glasflaschen von 10 auf 20 erhdht

= Die Glasflasche hat nun einen ahnlichen Beitrag zum Klimawandel, wie der GVK

30

20 Umlaufe sehr optimistisch

= da Flaschenpool sehr klein
Transportverpackungen
= braune und weil3e Flaschen
2.1 379 m Abfdllung + Reinigung gemischt

m Produktion der Verpackung

60

40

Drbuton = hohe Verlustquoten durch
Bruch und Verschmutzung
W Rerycling/Entsorgung

packagings)

=

[
o
I - r_-._-
e
o

Gutschrift Energie 20 Umlaufe waren moglich durch

20 = |okale Effekte

W Gutschrift Material

Global warming impact [kg CO5-eq./1000 L milk

= einheitliche Milchflaschen mit

40 —Netto Ergebnisse anderen Molkereien
GYEK Glasflasche PE-Beutel

intern :;{-ﬂi Fraun hOfer
UMSICHT
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Vergleich der Produkte e owikrstr | = SACHSEN

UND GEOLOGIE

Trinkmilch Joghurt  Hartkase @ Erhebliche Unterschiede in
wegen unterschiedlich

Kostenansatz flr eigenerzeugte Milch 0,56 € 0,50 € 0,32 € ] ] N ]
langen Arbeitszeiten fur die
—— - Produkte.
Trinkmilch Joghurt Hartkase
Arbeitszeit pro kg Endprodukt 0,01 h 0,06 h 017h ® BeiJoghurt stellen die
Kosten flr die
Verkaufs- VHM-Mitgliedsbetriebe Erheb betrieh Arbeltserledlgung fast die
rhebungsbetriebe x
preise Deutschland g Halfte der Kosten dar.
% Von Bis e Bei Hartkase beeinflussen
Trinkmilch 1,21 €/kg 0,84 €/kg 2,01 €/kg 1,10 €/kg die geringere Ausbeute
Joghurt 287€kg  125€kg 6,28 €lkg 2,10 €/kg (9 %) und der hohe
Hartkéase 17,09 €/kg 12,50 €/kg 27,41 €/kg 23,00 €/kg Zeitaufwand fir die
Berechnung Trinkmilch Joghurt Hartkase Kasepflege die Arbeitszeit
kalkulatorisches _ pro kg Endprodukt
_ Gewinn - Gesamtkosten 0,25€ 0,00€ 1146€ v
Ergebnis zusatzlich stark.
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Zwischenfazit Verarbeitung s iR uwe,

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

e Sehr betriebsindividuell

e Neubau und neue Maschinen oder Altbau und gebrauchte Maschinen

e Gestiegene Lohnkosten schlagen bei Kase und Joghurt am meisten durch
e Auswertungstool fir Betriebe nutzbar (Vollkostenrechner)

e Kase Lagerfahigkeit vorteilhaft, aber erzeugt hdchste Kosten

e Trinkmilch — keinen Standard herstellen, sondern Mehrwert (Regional, Heu-,
Weide-, Bio-, Kuh und Kalb, Glasflasche, traditionell hergestellt)

e Bei Joghurt Konkurrenz und Austauschbarkeit am grof3ten, aber in Herstellung
einfach

e Abnehmern die Kosten einschliel3lich Unternehmergewinn transparent machen
— nicht unter Wert verkaufen!!

16.03.2023 ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG

52



LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

OKONOMISCHE
BERECHNUNGEN

Vermarktung
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LANDESAMT FUR UMWELT, | NE™== Freistaat
LANDWIRTSCHAFT | === SACHSEN
] Ny o UND GEOLOGIE —
Auch in Sachsen lauft es wie in den anderen
Bundeslandern
Fur Sachsen relevante Molkereien ¢
Standorte der Molkereien, dig in Sachsen produzierte Milch ECOZEPT
erfassen (Kuh-, Schaf- und Znegenmllg:‘:.)' Lieferung an Uberregional
e waenn T s meen@gi€rende Molkereien
Jessen e~

% 7 GmbH | Munchehofe

Kiserei Altenburger
Land GmbH & Co.

KG | Lumpzig \

Deutsches  mm

Fude + Serrahn
Milchprodukte
GmbH & Co. KG

Niesky

Milchkontor eG =
(DMK) | Erfurt »
Heinrichsthaler
Herzgul Milchwerke GmbH
Landmolkerel «G . Radeberg
Rudolstadt
Kehrener Landmolkerel Molkerei Hainichen-
GmbH | Penig Freiberg GmbH & Co. KG
Freiberg Bio
G,:b"mm Konventionell

Bio & Konventionel
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= SACHSEN

Betriebe mit alternativer LANDESAMT FUR UMWELT,

LANDWIRTSCHAFT

Milchvermarktung UND GEOLOGIE
Sachsens Alternative Milchvermarktung O

Erzeugerbetriebe, die alternative Vermarktungswege nulzen ECOZEPT

Bio-Milcherzaugarivararbaiter

Hofkaseraien

Schubmilchliefaranten

Hofaden (mé-MechMoPra)

Hofmolkersien inkl. Malkersien

Zisgenmilcherzeugervararbaster
Schafmilcherzauger/vararbaser
Markischwarmeraian mit Mich

-
Solal¥i und V2 (it Migf/MoPro) -

*Band 13.01_2021; Doppelnennungen mbglich, **VE Verbrauchergenoss=rschafien
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MIICh, Joghurt und Kase im LANDESAMT FUR UMWELT,
regionalen LEH

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Folgende Merkmale wurden bei der Fotoserie erfasst:

Sortimentstiefe: Anzahl der Artikel pro Produkt im Laden
Platzierung im Geschaft, Platzierung im Regal

Verwendete Kommunikationsmittel: am Preisschild, Regalstopper,
Deckenhanger, Poster, etc.

Produktkennzeichnung
Verkehrsbezeichnung (Name des Produkts)
Herkunftsangaben

Verwendete Labels und Verkaufsargumente: z.B. ,Klimaneutral®, Tierwohl,
Regional-Marke, etc.

Gebindeform und Art der Verpackung (Tetra, Glas, Einweg, Mehrweg)

16.03.2023 ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG

56



16.03.2023

StoreCheck Einkaufsstatten

Dresden Rewe

Edeka

Kaufland

Konsum

Alnatura

Denns

Bioladen Podemus

I VG Biomarkt

E center Scheller
Leipzig Rewe

Edeka

Kaufland
Konsum

Biomare Plagwitz
Denns

=
=)
2
=
=
jsb)

East Organic

Chemnitz Rewe

Edeka

Konsum

Kaufland

Denns

Bio-Markt knackfrisch
Leckerbissen Naturkost UG
Bioladen *van de bio

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Stadt Einkaufsstatten

=== Lreistaat

= SACHSEN

Adresse

StralBburger Platz 1

Ammonstrafde 3

Kesselsdorfer StralRe 81
Hublerstral3e 8

Stral3burger Platz 1

Konigsbrucker StralRe 176
Podemus; Winterbergstral3e 31 a/b

Fritz Reuter Stral’e 32
Hamburger StrafRe 88
Tarostral3e 2
Volksgartenstrafl3e 55
Dresdner StralRe 80
Kathe-Kollwitz-StralRe 18
Karl-Heine-Stral3e 43/45
Hofe am Brhl
Willy-Brandt-Platz 7
Bioladen geschlossen
Waldenburger Stral3e 33
Blankenauer Strafl3e 41
Rosenhof 10 -12
Chemnitzer StralRe 65
Stral3e der Nationen 12
Zschopauer Stral3e 279
Jahnastral3e 23
Leipziger Stral3e 62
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= SACHSEN

MIIChprOdUkte |m reg LEH LANDESAMT FUR UMWELT,

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Anzahl der im sachsischen LEH vorgefundenen
Milch, Joghurt und Kase, nach Bio und konventioneller Erzeugung

Milch

konventionell
Joghurt

bio

Kase

n = 440, Fotoserie im Juli 2022
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== SACHSEN

Elnlge Be|Sp|e|e LANDESAMT FUR UMWELT,

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Denns Filiale in Leipzig

« Milchangebot: als Handelsmarke aber
auch als Eigenmarke von Hofgut
Eichigt

« Die Handelsmarke von Dennree,
abgefullt vom Hofgut Eichigt, ist mit
1,15 EUR/Liter preisgunstiger als die
unter der Eigenmarke von Hofgut
Eichigt abgefullite Milch.

Regionale Herkunft wird nicht
ausgelobt
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Naturkosthandel

Alnatura Leipzig und Denns Dresden

16.03.2023

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE
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e . LANDESAMT FUR UMWELT, N : Freistaat
Kaufland-Filiale in Dresden iwowRtscrart | g SACHSEN

16.03.2023

e Kaufland hat sich in der Studie ,Wie
regional is(s)t Sachsen?” (SMUL,
2018) als eine sehr beliebte
Einkaufsstatte in Sachsen
herausgestellt. Die Sachsen kaufen
viel haufiger bei Kaufland als die
BlUrger anderer Bundeslander.

e Hier steht auch Milch vom Landgut
Nemt.
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Naturjoghurt
VG in Dresden

16.03.2023

=== Lreistaat

= SACHSEN

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

e Grol3es Angebot aus der Region:

Mahlitzscher Hof, Hofkaserei
Schonborn, Hofgut Pulsitz, Pfarrgut
Taubenheim und der Betrieb Steinert.

Mahlitzscher Hof und Naturkost
Elkershausen bieten Joghurt auch in
einer 1-Liter Mehrwegflasche an.

Explizit auf die Region Sachsen
hingewiesen wurde nur in einem der
Falle beim Naturjoghurt bei Edeka
vom Landgut Nemt ,aus Sachsen und
aus dem Muldental”.

Grol3e Konkurrenz bei Joghurt
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D|SCOU nter LANDESAMT FUR UMWELT,

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

=== Lreistaat

A
L SN& ]
e
N~

SACHSEN

Netto Ost

Verbraucherpreise fur frische Milch, im Discounter Netto Ost
(Stavenhagen), in der 29. KW 2022, in EUR/I

Bio Frische Vollmilch, Go Oko (Netto Stav), AF
Deutschland GmbH, 3,8%

Frische fettarme Bio-Milch, Go Bio (Netto Stav), AF
Deutschland GmbH, 1,5%

Frische Weidemilch, Go Regio (Netto Stav), AF
Deutschland GmbH, 3,5%

Die Frische Milch, Barenmarke, Barenmarke
Vetriebs GmbH, 3,8%

Frische Bio Vollmilch, Glaserne Molkerei, Glaserne
Meierei GmbH, 3,8%

Tagesfrische Vollmilch, Hemme Milch, Hemme Milch
GmbH & Co. Vertriebs KG, 3,7%

Frische Vollmilch, Frija (Netto Stav.), DMK
Deutsches Milchkontor GmbH, 3,5%

Frische Fettarme Milch, Frija (Netto Stav.), Kohrener
Landmolkerei GmbH, 1,5%

Jede dargestellte Milch ist ohne Gentechnik.




Stark wachsende Vertriebswege — NPEAE R

UND GEOLOGIE
Nach Ansicht der Befragten in den nachsten 5 Jahren stark wachsende

Vertriebskanale fur Milchprodukte in Sachsen

=== Lreistaat

= SACHSEN

Hofmolersien, Holsereien Hofiacen | 7}
olersen,Lebersmiteindustc | EG—]

Lebensmitteleinzelhandel, incl. Backer, etc. _ﬂ

Milch- & Versorgungsautomaten (R
Export [ ]
Versandhandel/Online-Shops
Wochen- & Bauemmérkte [ R
Marktschwarmereien m

Gastronomie/Gemeinschaftsverpflegung/Catering | R
Verbrauchergenossenschaften [ CR

Schulmilchprogramm n

Naturkostfachhandel, Reformhéuser [[ER
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Beispiel Milchtankstelle

LANDESAMT FUR UMWELT,

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

=== Lreistaat

= SACHSEN

Anschaffungs- und Herstellungskosten

Rentabilitdt Milchautomat

€ Afain % Afain € Uha, Vers. in % Uhain € Zinsansatzin % | Zinsansatzin € Kostenin €
Bauliche MalRnahmen
Verkaufsraum 5000 1% 200 1,5% 75 2% 50 325
AuBenanlage (Parkplatz etc.) 2880 5% 144 1,5% 43 2% 29 216
4% 0 1,5% 0 2% 0 0
Summe baul. MaBnahmen 7880 344 118 79 541
Einrichtungen
Milchautomat (100 ) 16000 10% 1600 3,5% 560 2% 160 2320
Flaschenautomat 4000 10% 400 3,5% 140 2% 40 580
Hygiene (Waschbecken etc.) 500 10% 50 3,5% 17,5 2% 5 72,5
Wasser- und Elektroinstallation 1300 10% 130 3,5% 45,5 2% 13 188,5
Heizung, Akku, EDV 10% 0 3,5% 0 2% 0 0
sonstiges (Tisch, Ablage etc.) 10% 0 3,5% 0 2% 0 0
Summe Einrichtungen 21800 2180 763 218 3161
Investitionskosten 29680
Bewirtschaftungskosten Notwendiger Verkauf zur Kostendeckung
Jahreskosten Einheiten €/h € Verkaufspreis €/Liter 1,00
Investitionskosten 3702 "Einkaufspreis" €/ 0,48
Strom, Kiihlung, Beleuchtung 200 Saldo €/ 0,52
Reinigung und Desinfektion 250 Jahreskosten € 13702
Versicherung 300 notwendige Milchmenge I/Jahr 26350
sonstige Nutzungskosten 400 notwendige Milchmenge |/Tag 72
Lohn bzw. Lohnansatz 500 17,7 8850
Summe Jahreskosten 13702 1,20
0,48
Eingabefelder 0,72
Tagliche Arbeiten:Tank entleeren, reinigen und neu beflllen, Automat und Verkaufsraum reinigen, Kasse leeren, Kundengespréche.... 13702
Einkaufspreis" = kostendeckender Milchpreis 19031
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Befragungsdesign o e | B B
Vor-Ort- und Telefon-Befragungen UND GEOLOBIE T =
| eer i [ veebsuey L Produkiqualiar Produklart

Bio Weide Heu Trinkmilch Kase Joghurt
- ’:)erlff.&Vor 9 9 9 o « 9
_ telef. % % *

- telef. 52 52 o 52
_ telef. » % y % " %

telef. 52 52 52 52 52
- telef. 5 5 « 5 5
telef. x x x x x x x
- telef. ~ ” o ~
_ telef. y X x y
_ Vor Ort X X fo)
_ Vor Ort X o

Zeitraum: Mai 2022 (vor Ort) sowie 14. lli — 28. August 2022

DV= Direktvermarktung; LEH= Lebensmitteleinzelhandel (incl. Naturkostfachhandel)
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Beispiel aus Befragung LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

ECOZTEPT

Herausforderungen in der Vermarktung ¢ @

Strichstarke stellt absolute Haufigkeit der je Unterkategorie
codierten Textsegmente dar

erausforderungen in der

ermarktung
Erlauterung: alle Faktoren, die von aulen aul
den Betrieb eireirken und kaum beeinflussbar
EEI sind: z. B politische Rahmenbedingungen,
Konsum-Trends, Abhiingigkeit externe
steigende Betriebzsmittel
Proeduktionskosten

Erlauterung; Beirichsmitiel,

Mindestlohn f. Personal, ':El

Futterkosten, Maschinen

Personalmangel
(Cl
sinkende
Machfrage cll

konkurrerzdruck

Erlduterung: Preskonkwrrenz mit LEH und
Molkereien, Produktkonkurrenz, Produkle
anderer Produktionsweisen

Okonomische Berechnungen in der Milchvermarktung
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D | e ktve rmar k‘[u N g LANDESAMT FUR UMWELT,

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Formen / Auspragungen

1. ,Ab Hof“: Hofladen, Abholung auf Bestellung, Vertrauenskasse,
Automaten

Eigener Lieferdienst / Abo-Kiste: online oder ,klassisch®
Fremder Lieferdienst (meist online)

Wochenmarkt: eigener Stand oder in Kooperation, ,Kaseauto”
Aul3er-Haus-Verpflegung z.B. ortliche Gastro-Betriebe
Marktschwarmereien

FoodCoop / Erzeuger Verbraucher-Gemeinschaften (EVG’s)

© N O O K~ WD

Solidarische Landwirtschaft (SoLaWi’s)
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Vermarktungsaufwand N DWRTSCHAFT ‘ =5 SACHSEN

; UND GEOLOGIE
Zeit

Zeitlicher Aufwand bei der Vermarktung von Milchprodukten:
Einschatzungen der befragten Fachleute*

« Koordination der Kommunikationsmaflinahmen / Werbung
* Management der Verkaufsstatte

* Bestellvorgang & Rechnungsstellung

*  Verpacken, Kommissionieren und Verkauf

Nicht spontan genannt: Zeit fur (Aus-)Lieferung (Eigen/Fremdtransport), Mahnwesen, Etikettieren

*Quelle: Fachleute-Befragung im Juli/August 2022: Frage 8. ,Wie hoch schétzen Sie den zeitlichen Aufwand (in Stunden incl.
Unternehmerstunden) fiir die Vermarktung lhrer Produkte ein? Im Vergleich zum Produktionsaufwand: Skala 1/10 — 10/10“ sowie Frage 9: ,lhrer
Meinung nach, welcher der eben genannten Tétigkeiten trdgt den héchsten Anteil am zeitlichen Vermarktungsaufwand?“
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LANDESAMT FUR UMWELT, W= Freistaat
Vermarktungsaufwand et | B SN SEN
Kosten UND GEOLOGIE —

L : : O\ A
Wichtige Ausgabeposten bei der Vermarktung von Milchprodukten: ' ¢
Einschatzungen / Zitate der befragten Fachleute*

1. Personalkosten

2. Verpackung & Etiketten
- Hofladen:

- ,lch misste mindestens 60%-70% mehr verlangen, als aktuell”

- lch miisste 30% draufhauen, um Gewinn zu erwirtschaften, aber dann kaufts
keiner mehr*

-, Vor allem wenn der Mindestlohn kommt, miisste ich 30% draufschlagen, aber
dann ist der Markt weg — die Politik misste gegensteuern.”

- Einzelhandel: ,Wenn nicht mindestens 25€/Stunde bei einer Téatigkeit rauskommen,
lohnt es sich nicht!”

« Marktstand: ,Je nach Verkaufstag gehen 20 — 100 % des Umsatzes in die
Standgebihren und Personalkosten

*Frage 10: ,Wenn Sie an Ihre Kosten fir die Vermarktung Ihrer Produkte denken, welche 3 Ausgabeposten sind die hdchsten. In absteigender
Reihenfolge (z.B. Verpackungsmaterial, GTIS/EAN-Lizenzen, Druckkosten Etiketten, etc.)” sowie Frage 11: ,Im Vergleich zur Vermarktung an
den LEH, welchen Aufpreis berechnen Sie aktuell fir das von lhnen direkt vermarktete Produkt, um die 0.g. Mehrkosten und den Zeitaufwand
wieder einzuspielen?”
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H e rau SfO rd e ru n g e n LANDESAMT FUR UMWELT, = = SACH SEN

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Einschatzungen der befragten Fachleute

Sinkende Nachfrage

Steigende Produktionskosten

Personalmangel

Konkurrenz: LEH, Billigprodukte, Ersatzprodukte
Auflagen und Burokratie

Unterschied im Vergleich zur Studie 2020

Quelle: Befragung Juli — August 2022
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POte ntl aI e LANDESAMT FUR UMWELT, -__:J SACHSEN

LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Einschéatzungen der befragten Fachleute

 Diversifizierung der Vertriebswege:
« Tourismus und Gastro
« Gemeinschaftsverpflegung, z.B. Schulen
* Naturkost-Grofhandel und -Einzelhandel
« Kommunikation besonderer Produkteigenschaften

Regionalmarken : wenig Potential in der Direktvermarktung

Quelle: Befragung Juli — August 2022
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Biomilch

LANDWIRTSCHAFT

LANDESAMT FUR UMWELT, ‘
UND GEOLOGIE

16.03.2023

] In den letzten Jahren kontinuierlich steigende
Nachfrage nach Bio-Milchprodukten mit
Verbandsstandards durch Vertréage des LEH
mit einzelnen Verbanden

| Verbrauchende verbinden mit Bio Umwelt- und
Klimaschutz, artgerechte Tierhaltung, héhere
Qualitat sowie einen besseren Geschmack (im
Vgl. zu konv. Lebensmitteln) (BMEL, 2022)

| Regionale Bio-Grof3handler als zusatzliche
Absatzmadglichkeit fur grof3ere
Milcherzeugerbetriebe. Hierdurch kbnnen
neben dem LEH zusétzliche Absatzméarkte wie
z.B. die AHV erschlossen werden.

Die aktuell gezahlten Milcherzeugerpreise kdnnen
nicht alle Kostensteigerungen auf Erzeugerebene
kompensieren (VEAUTHIER, 2022)

Nur wenige regionale Molkereien, die Bio-Milch
verarbeiten, aber flachendeckende Erfassung in
Sachsen aus anderen Bundeslandern maoglich

Regionale LM in der Verbraucherwahrnehmung:
teuer, schlecht beworben (SMUL 2018, 15), keine
Wertsteigerung durch Oko-Siegel (SMUL 2018, 17)

In der Verbraucherwahrnehmung ist Regionalitat
oft wichtiger als Bio-Qualitat (Fachleutebefragung,
2022) (LFULG, 2020)
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SACHSEN

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT

Weidemilch

| Erhohter Produktionsaufwand (Zaunbaukosten,
Arbeitsaufwand Weide-Management)
hoher Bekanntheitsgrad von Weidemilch bei | Preis fur Erzeuger aktuell unwesentlich héher (0,5-2,5
Konsumierenden, Begriff positiv besetzt, Ct/l) (Pro Weideland, 2022) (LFULG, 2020), laut AMI-
Wiedererkennungswert Milchpreisspiegel 2021 0,89 Ct/l. (KEUNECKE, 2022)
Weidehaltung allgemein als art- und tierwohlgerechte [ Kein Abnehmer von Weidemilch in Sachsen
Haltungsform anerkannt (PROVIEH, 2022) und spricht |g - gegyiff ,Weidemilch* rechtlich bisher nicht geschiitzt

Kunden an, die Wert auf Tierwohl legen, zunehmende
Wichtigkeit von Tierwohl fur Verbrauchende, groRRer
Wunsch nach Haltungstransparenz, staatliches
Tierwohlkennzeichen (BMEL, 2021)

Nicht allein auf Kraftfutter angewiesen — bei hohen
Weidefutteranteilen nicht so stark den Schwankungen
der Futterpreis ausgesetzt-, geringere Kraftfutter- und
Energiekosten

UND GEOLOGIE

und Anforderungen nicht klar und einheitlich definiert -
beides ist aber in Arbeit, zukiinftige Definitionen sind
absehbar

Uneinheitliche Richtlinien fihren zu wenig
Transparenz fur die Verbrauchenden, z.B. Aspekt
.tatsachlicher Weidegang“ (PRoVIEH, 2022), dennoch
werden Pro Weideland Vorgaben in vielen Féallen
umgesetzt

Nur fur Betriebe umsetzbar, die wirklich viel
Weideflache anbieten kdnnen

16.03.2023
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Heumilch

LANDESAMT FUR UMWELT, | S Freistaat
LANDWIRTSCHAFT | === SACHSEN
UND GEOLOGIE —y

Standard deckt auch den Weidemilch-Standard, wobei
Grunfutter auch im Stall gegeben werden kann, Silage ist
nicht zugelassen. (LFULG, 2020, S. 42)

Rund 4 Cent/kg Aufschlag im Vergleich zu konventioneller
Milch (AMI, 2020, S.45)

Bestimmte Produktionskosten entfallen (z.B. keine Silage),
Heumilch im Allgemeinen glnstiger als Bio, aber teurer als
Weidemilch

In der Verbraucherwahrnehmung als férderlich fir die
Artenvielfalt eingestuft (GIERSE-WESTERMEIER, 2021)

EU-weit geschitzte Bezeichnung und Kennzeichnung
(LEBENSMITTELKLARHEIT , 2016)

i.d.R. gute Tiergesundheit

angenehmer Stallgeruch

hohes Image bei Konsumierenden

Unabhéangigkeit von Maschinenringen (AMI/ECOZEPT, 2022)
Vermeidung von Silofolien aus Plastik

Heu aus Trocknungsanlagen ermdglicht sehr hohe
Grundfutterleistung

In Sachsen geringes Marktpotenzial laut Fachleuten (LFULG, 2020, S.
54)

Teure Produktionskosten, Trocknungskosten miissen minimiert werden
durch Technologien wie eigener Strom oder Brennstoff, sonst
O0konomisch schwer darstellbar

Hohe Investitionskosten z.B. Trocknungsanlagen (GIERSE-
WESTERMEIER, 2021)

Fehlende Absatzmdglichkeiten fur konventionelle Heumilch, weil keine
regional vermarktende Molkerei in Sachsen Heumilch annimmt,
Glaserne Molkerei in Brandenburg erfasst Bio-Heumilch u.a. in
Sachsen zur deutschlandweiten Vermarktung

Umstieg auf eine andere Futterbergungskette, wenn bisher Silage
erzeugt wurde.

16.03.2023
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Handlungsempfehlungen aus "
. e LANDESAMT FUR UMWELT,
dem Projekt fur Erzeuger und LANDWIRTSCHAFT
. UND GEOLOGIE
Verarbeiter

Fur Absatzwege, Verarbeitung und Vermarktung, Kosten auf Erzeugerebene,
Kommunikation, Preisgestaltung

e Chancen in allen Absatzwegen, Direktvermarktung, Auf3er-Haus und LEH
e Einzelbetriebliche Prifung aller drei Milchqualitaten und Verarbeitungsrichtungen
v Hinsichtlich Kosten und Erlosstruktur

e Transparentes Kommunizieren von Erzeugungs-, Verarbeitungs- und
Vermarktungskosten

v Mit potenziellen Abnehmern Preiskorridor bestimmen, Preise/Kosten offenlegen
v Abstimmen wie weit Abnehmer bereit sind, hGhere Kosten mitzutragen

e Produkte nicht unter Wert verkaufen

e Schaffen einer Eigenmarke oder Starken bestehender Eigenmarke
v Fur Direktvermarkter ist Eigenmarke ausreichend

e Fur LEH oder AHV Lieferanten kann Regio-Marke die Kundenkommunikation
erleichtern
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Handlungsempfehlungen aus "
. e LANDESAMT FUR UMWELT,
dem Projekt fur Erzeuger und LANDWIRTSCHAFT

. UND GEOLOGIE
Verarbeliter
Fur Absatzwege, Verarbeitung und Vermarktung, Kosten auf Erzeugerebene,

Kommunikation, Preisgestaltung

e Bio-(Heu-) Milch scheint am sinnvollsten

e Weidemilch verursacht die geringsten Kosten und braucht bislang keine
Zertifizierung

e Konventionelle Heumilch nur bei bestimmten Rahmenbedingungen und komplett
eigener Vermarktung

e Betriebswirtschaftlich Kdse am vielversprechendsten, lange lagerfahig, hohe
Verkaufschancen, handwerkliche Herstellung betonen

e Chancen fur regionale Trinkmilch anders als Standard, z.B. ,traditionell
hergestellt”

e Joghurt mit hoher Konkurrenz, nur mit Alleinstellungsmerkmalen wie Regionalitat
— auch andere Sauermilchprodukte mdglich

e Schulmilch sicherer Absatzweg
e Jeweils das Besondere der Herstellung hervorheben

16.03.2023 ISS Lobau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 77



Freistaat

SACHSEN

Alternativen in der Milchvermarktung LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT

Schriftenreine des LTULG, Heft 5/2022 UND GEOLOGIE

Herausgeber
UG | BESAHSEN | Landesamt fur Umwelt, Landwirtschat und Noch in der Veroffentlichungsphase
Geologie
Alternativen Artikeldetails

in der Milchvermarktung Ausgabe: 1. Aufiage Okonomie der alternativen

Schriftenreihe, Heft 5/2022

Redaktionsschluss: 26.02.2021 Milchvermarktung in Sachsen 2022

Seitenanzahl: 103 Seiten Diana Schaack!, Michael Bshm?, Stephan Scholz, Marc Albrecht-Seidel?, Christine Rampold":
. . . . L 4
Publikationsart Schriftenreine Sarah Single', Franziska Kerger? Anna Raschel

) 'Agramarkt Informations-Geselischaft mbH; 2Ecozept GbR; * Experte fur Mich- und Batriebswirtschaft; “Verband fiir handwerkiiche
Format: Ad

Mikhverarbeitung e V.
Sprache: deutsch

inte: i Tabelle:auf Basis. Bei  der wird  dia
Hintergrund & Ziele rmitiate Zuschlige auf den Rontabiliat  entscheidend  becinflusst
In Sachsen fehte i durch

fir die Beurteiling der altemativen Erzeugung, ~Yersehiedenen Milchqualiatan in CUkg

Verarboitung  und regionalen  Vermarklung  von Micherzeugungskosien

Barrierefrei: ja Kuhmilch. Die vorlisgende Studie zegl beispienae oo\ u. = . Arbaitszeithedar
Losungen wnd unereeilel Vorschlage, wn die |l 6 | w | - Veraufspres
Wetbewstbstingkell  semativer  Fomen  der g . — Waniger entschaidend sind die Kosten

| Michproduiion 2y verbessern. e oy een | On Abschreibung und istandhalung,

Autoren il o ame maes Fensag e e Der Bau einer Hofkiserei hiingt vor allem
davon ab, ob ausreichend liquide Mital

e . . Arbeitsschritte fur die Anfangsinvestiton zur Verfigung
Christine Rampold, Diana Schaack, Michael e Ectungen oo e et
+ LandwirschaRliche Produktion von Blo-Mich, Heumiich und Weidemich unbedingt die tatschichen Micherzou-

Bohm, Dr. Burkhard Schaer + Verarbetung von Trnkmilh, Joghurt und Hartkasa gungskoston  enzuplanen,  Fir  dia

Arbeilszeil g es. Chargengroen 2u
| whien. e bewdigbsr  und
vermarktungsfénig sind. Unterschaizt
wird sehr oft der Enfuss des
Verkaufspraises auf den Betrisbseriolg.

+ Schatzung von Vermarklungskasten
2. Bawertungen und Ableilung von Empfehlungen aus
+ SloneChecks im sachsischen Enzehandel

.
+ Starken, Schwachen, Chancen und Risken Foto, Ui Baer

Dieser Artikel ist nur elektronisch als PDF

Ergebnisse

Alternativen in der Milchvermarktung @ verfigbar. Es sind keine Druckexemplare ndicuelle berrisbawinschafichs Berschaungen sind dsr Grundstsin des
winschaftichen Exfols. = naeienng e Aeplomamageionen ek
vorhanden In der Relhenfolge Bio-Mich, Heumilch, Weidemich werden dle erzielbaren | R e L Seomenager e, e
- Aufschiage beim Michpraks immer kieiner. Je nach Standort (Boden und Gberborielice Kooperationen unersizen
Niederschidge), sber auch Entiamung von Absatzmirkien, vomerier en
Wietschaftswaise, Abnahmeméglichisiten durch e Molkere: fir die nicht dirckt e st
vermarklele  Mich, muss die Enischeidung for eine  Umstellng g BKAGRQUICHR wcw sk, G
beiriebsindividuell getroflen werden. Dazu ist der erwaribare ainfach
; ; i miglichst genau zu bestimmen. Algemeingitige Aussagen lassen sich nicht [ ———
¥ Alternativen in der Milchvermarktung \refen. Bl Heu- und Weidemich missen zukiniige Fordarungen und kel At
‘eventuele Einsparpotenziale bericksichligt warden. Verharaurgstinrung, ez |

[Download; *.paf, 16 MB] Tabelle: Emplehlungen fir Erzeuger- und Verarbeltungsbetriebe bt

hersizihg
Ematngerzicng in émiichen | prai o R B

[Bhgesieid Emahrungsberatung insbesanders in dar Auller Haus-
Verstegung
‘Erviches Baainan ale onfolerden Keston fauch
Zotauwand). Iranspruchebemo von Tooks uen rcowischalichan Vrgleich des sigonan
Sehe Verhardn’. Serken Irsirumente zum Benchmarken Batidoes it anceron Botricbon 2ur Vfugurg sialan, fix
v Kl wié 2B, b Kt terseatz entwickon anchrischaftiche Procuklion, Verabetung und
Vermakiung

Bt e Ot o, Pt
il geringem Verartetungsgrad

(Canching ir nou sinstmgende.
ctaman ParionaA 1 o s 1 e [Betrnbe

‘Statagiepianung und besisbswrtschatiichs Beratung

Abhirygision von suen

Beschreibung e el - S eme————

{Verartiungs.) Hifsmitel

lBescnatungaquetin souie - Eigmne Vararoatung und Vormarkdung be glichannger | [P E——
omarampauege i | Salng :
Eine leistungsfahige und wettbewerbsstarke sachsische Milchwirtschaft ist fir den Erhalt einer Souticqunsr pedemmon la wtengn - sromsen
agperaionsn ndorfogon | et anses rosueuppen oo vamarnrg, | FAZIt
landwirtschaftlichen Unternehmenskultur essenziell. Langfristig wird der Mengenkonsum von - %ﬁ&“&mﬁ“&“m s e e oo
{ | Kennzahlen, die
Milch und Milchprodukten stagnieren bzw. zuriickgehen. Die Sicherung des Milchabsatzes wird Hoatsn et e Kostenfaktoren karinen, verstshen und ehvich i don Vorkaulspros npreisan
. ) ; o B} . : roene iriaerncing nasines e | Goymnimanitenl B un Bt st slgerainn Lotadan
zuklnftig auch in Sachsen nur liber eine héhere Wertschdpfung moglich sein. Errieedurieyioeyitcied ot strehratoch o Kt i macnen
- ) i ) i o Sitespcren vetelh A ot s
Der vorliegende Bericht schafft die erforderliche Datengrundlage. Er setzt sich aus zwei Teilen : L o s o
. . . . . . L& ienti behérdiche
zusammen: Ein deskriptiver Teil, der den Ist-Zustand der Milchbranche Sachsens beschreibt
] ) ) . : - SlephanGaaly | ANDESAMT FUR UMWELT, Freistaat
und ein analytischer Teil, der basierend auf Befragungen von Fachleuten, die Starken und Dipl. ing. agrar LANDWIRTSCHAFT ‘ S § ACHSEN
- . N B - N UND GEOLOGIE
Schwéchen sowie Herausforderungen, Chancen und Potentiale der regionalen Milchwirtschaft ECOZEF‘T VH M promilcbuts

aufzeigt und daraus Handlungsempfehlungen ableitet.

16.03.2023 ISS Loébau Vermarktungsalternativen - Ingo Heber, LTULG 78



=== Lreistaat

= SACHSEN

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Fur jeden Markt das richtige El

Nicht der Landwirt entscheidet, welche Henne er einstallt, sondern der
Absatzweg und deren Vorgaben.

Quelle: Bjérn Andersson, Lohmann Breeders GmbH

Kann das so auch auf andere Tierarten Ubertragen werden? Bendtige
ich fUr alternative Milchvermarktung eine andere Rasse als Holsteins,
fur Fleischdirektvermarktung andere Grundlagen beim Schwein als

danische Genetik?
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